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Apresentacdo
Prezado(a) Professor(a).

Este material busca subsidiar o(a) docente sobre temas que ja estdo presentes na Formagcao Geral
Basica (FGB) e na pratica cotidiana do docente na sala de aula. Especificamente, estamos falando da
Unidade Curricular Géneros Midiaticos e Meio Ambiente, presente nas trilhas Meio Ambiente e
Sociedade e Modos de vida, cuidado e inventividade, que sera cursada por nosso estudante, no 3°
Ano do Novo Ensino Médio da Rede Publica Estadual de Pernambuco, com base na Portaria n°
1.432/2018, que orienta a elaboragéo dos ltinerarios Formativos.

Esta Unidade Curricular (UC), é organizada a partir do eixo estruturante Mediacdo e Intervencdo
Sociocultural, que propoe:

° (EMIFCGO07) Reconhecer e analisar questdes sociais, culturais e ambientais diversas, identificando e
incorporando valores importantes para si e para o coletivo que assegurem a tomada de decisdes conscientes,
consequentes, colaborativas e responsaveis.

° (EMIFCGO08) Compreender e considerar a situagéo, a opinido e o sentimento do outro, agindo com empatia,
flexibilidade e resiliéncia para promover o dialogo, a colaboragao, a mediagao e resolugdo de conflitos, o combate ao
preconceito e a valorizagao da diversidade.

° (EMIFCGO09) Participar ativamente da proposi¢cédo, implementagao e avaliagdo de solugdo para problemas
socioculturais e/ou ambientais em nivel local, regional, nacional e/ou global, corresponsabilizando-se pela realizacao
de agdes e projetos voltados ao bem comum.

As habilidades da Unidade Curricular, sdo:

(EMIFLGGO8PE) Selecionar e mobilizar conhecimentos e recursos das multiplas linguagens para produgéo de textos
multimodais e multissemidticos no ciberespacgo, resgatando conhecimentos construidos acerca do meio ambiente,
tendo em vista a educagao para a cidadania planetaria, fomentando a cultura da sustentabilidade, a conservagéo do
meio ambiente e a melhoria da qualidade de vida.

Nesse contexto, a ementa da Unidade Curricular Géneros Midiaticos e Meio Ambiente propée a:

Leitura/analise e producao de textos multimodais e multissemioticos no ciberespacgo. Selecdo e mobilizacdo de
conhecimentos e recursos das multiplas linguagens. Conhecimentos construidos acerca do meio ambiente com uma
educacgéao para a cidadania. Cultura da sustentabilidade e da conservagdo do meio ambiente. Identificacado e sele¢do
de critérios e parametros de interagdo e de auto expressao na internet de forma segura, responsavel, critica, ética e
consciente.

Diante disso, esta Unidade Curricular aprofunda os conceitos de leituras, analises e produgao de textos
no ciberespago, géneros midiaticos, multimodalidade, educagcao ambiental, cultura da sustentabilidade,
conservagado do meio ambiente, educagao digital visando ao pleno exercicio da cidadania, dentre outros.
E importante salientar que n3o sera possivel aprofundar todos os objetos de conhecimento presentes na
Unidade Curricular, mas fica aqui um convite as futuras reflexdes.

Este material de apoio traz sugestées para nortear a pratica pedagogica do professor em sala de aula,
que podera utilizar-se de outros materiais e pesquisas que lhes fornegcam subsidio para sua pratica
docente. A intencionalidade aqui é trazer contribuir trazendo alguns dos principais temas e conceitos
presentes na ementa da Unidade Curricular, além de atividades que possam ser utilizadas em sala.

A partir de agora, convidamos vocé, professor(a), a explorar conosco as proximas segoes.
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Por dentro dos conceitos

@@ Os Géneros midiaticos

E consenso no mundo académico que & impossivel se comunicar verbalmente a n&o ser por algum
texto realizado por meio de algum género (Marcuschi, 2008, p. 154). Quando dominamos um género
textual, estamos dominando uma forma linguistica com objetivos especificos em situagdes sociais
particulares. Para Marcuschi “os géneros textuais sdo os textos que encontramos em nossa vida diaria e
que apresentam padrbes sociocomunicativos caracteristicos definidos por composi¢cdes funcionais,
objetivos enunciativos e estilos concretamente realizados na integragdo de forgas historicas, sociais,
institucionais e técnicas” (Op. cit. p. 155). Ja os géneros textuais midiaticos sdo caracterizados por
varios critérios: conteudo, forma, fungao, estilo e propdsito comunicativo etc. e, especialmente, por
circularem na esfera midiatica. A midia passa, entdo, a ser considerada como todo suporte capaz de
transmitir mensagens e podem abranger os impressos: jornais, revistas; eletrénicos: televisdo, radio e
internet: jornais on-line, blogs, vlogs, Instagram etc.

Os géneros midiaticos comportam a nogdo de multimodalidade, pois eles sdo resultados de uma
pratica social de linguagem presente em contextos reais de comunicagao, além de comportarem multiplas
semioses em suas elaboracoes.

Nao sdo somente novos géneros que surgem ou se transformam (como os post, tweets, memes, mashups, playlists
comentadas, reportagem multimidiatica, relato multimidiatico, vlog, videominuto, political remix, tutoriais em video,
entre outros), mas novas agdes, procedimentos e atividades (curtir, comentar, redistribuir, compartilhar, taguear,
seguir/ser seguido, remidiar, remixar, curar, colecionar/descolecionar, colaborar etc.) que supdem o desenvolvimento
de outras habilidades (BNCC, 2018, p. 485)

O uso das midias tem grande importancia na formagédo do(a)s estudantes, principalmente neste
momento em que estamos conectados a internet, visto que a comunicacdo se processa de forma
diferenciada e, com os recursos tecnolégicos acessiveis as pessoas, como aqueles disponiveis nos
aplicativos dos celulares, por exemplo, podemos acessar as noticias e nos comunicar com pessoas de
varias partes do mundo, assistir aos jornais, fazer e editar videos, além de uma infinidade de outros
recursos. As tecnologias permitem utilizar mais de um modo semidtico em uma mesma produgao
discursiva, permitindo congregar imagens, desenhos, graficos, audios etc., com o texto verbal.

Muitos géneros midiaticos fazem parte das Tecnologias Digitais da Informagcdo e Comunicagéo
(TDICs), sobre isso, a BNCC (2018, p. 485) orienta o trabalho docente com praticas que potencializam o
acesso a saberes sobre 0 mundo digital e a praticas da cultura digital, que devem ser priorizadas, ja que,
direta ou indiretamente, impactam o dia a dia do(a) estudante nos varios campos de atuacdo social e
despertam seu interesse e sua identificacdo com as TDICs. A sua utilizagdo na escola ndo so possibilita
maior apropriacdo técnica e critica desses recursos, como também é determinante para uma
aprendizagem significativa e autbnoma pelo(a)s estudantes, ja que ele(a)s sozinho(a)s podem manusear
as midias como celulares, computadores, TV etc., e mobilizar as diversas habilidades as quais ja foram
desenvolvidas ou estdo em processo de desenvolvimento.

Aproximar os alunos dos géneros midiaticos € uma forma de fortalecer os lagos entre a escola € a vida
cotidiana, isto &, desenvolver o papel da escola, de formar cidaddos conscientes da sua realidade como,
por exemplo, os temas relacionados as tematicas da Educagédo Ambiental no Ensino Médio.
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Multimodalidade no Ciberespago

O desenvolvimento humano esta relacionado a necessidade de comunicagao e a adaptagdo ao meio
em que vivemos. Desde a invengdo da tipografia de Gutenberg', no século XV, o homem vem
desenvolvendo formas, métodos e meios de se relacionar com o mundo. Ler e escrever tém se tornado
cada vez mais uma acao integrada, mas nem sempre foi assim.

Para Rezende (2022), na contemporaneidade, a circulagao de textos multimodais no suporte digital &
muito presente na realidade das criangcas que tém acesso as tecnologias digitais. Por isso, tal situagao
desafia o docente a buscar compreender a participagcdo do(a) estudante na cultura escrita digital, o
acesso a ela, suas representagdes sobre dimensdes dessa cultura e as praticas sociais nas quais o(a)
estudante esta envolvido(a), pois, assim como o autor, acreditamos que a apropriagdo do sistema de
escrita alfabética ocorre junto, ou de forma paralela a apropriagdo de outros sistemas semiodticos
presentes nos textos multimodais.

Por texto multimodal devemos entender ser aquele artefato sécio-histérico que se compde de duas
formas de comunicagcao: a imagem e o texto escrito, mas que também pode ser integrado por outros
componentes como som, fala etc. Temos como exemplo de textos multimodais: os infograficos, os
anuncios, os cartuns, as propagandas, as tirinhas e as charges, visto que estes textos utilizam mais de
uma modalidade de linguagem na sua composi¢ao.

De acordo com Kress e Van Leeuwen todo texto é multimodal, isto &, “fodos os aspectos da
materialidade e todos os modos reunidos em um objeto / fenbmeno / texto multimodal contribuem para o
significado” (Kress; Van Leeuwen, 2001, p. 28 apud Ribeiro, 2021, p. 12). Com o advento das novas
tecnologias, a escrita na tela do computador, notebook e, principalmente nos celulares, se desenvolveu e
tem se tornado bastante ampla, além de ter impactado bastante a leitura dos textos; assim, a producéo
escrita com infinidades de fontes, layout, cores, tamanhos estd mais sofisticada e os textos vém
adquirindo cada vez mais novas configuragbes para atender as necessidades de seus usuarios. Dessa
forma, as composi¢des textuais se mesclam as imagens ja que a informagao esta diretamente ligada as
formas e, muitas vezes, aos modos de dizer, isto &, as mdltiplas linguagens.

O texto multimodal também é conhecido como texto multissemiotico, pois faz o uso de multiplas
semioses, isto é, multiplas produgdes de significados, e sua compreensao depende da identificacao dos
efeitos de sentido produzidos na mesclagem dos textos verbais e ndo verbais. As mudancgas substanciais
do universo tecnoldgico colocaram em pratica, no texto multimodal, recursos recorrentes das praticas
sociais contemporaneas. Gunther Kress adota a perspectiva da semiética social?, ampliando a nogdo de

' A prensa de tipos méveis foi inventada pelo alemio Johannes Gutenberg, por volta de 1450, com base nas
prensas de vinhos. A técnica de impressdo ja existia na China e no Japao (acredita-se que desde o séc. VIII), porém, o
método usado era diferente, chamado de “impressdo em bloco” usando um bloco de madeira talhado, para imprimir
uma pagina com determinado texto. Porém, os desenvolvimentos de Gutenberg, um ourives de profissao, se
diferenciam dos métodos ja usados pelos chineses em dois aspectos: a inven¢iao da maquina impressora e o uso de
tipos alfabéticos e ndo ideograficos. Além disso, ele desenvolveu um sistema de impressio completo, que aperfeicoou
o processo de impressio em todas as etapas, adaptando as tecnologias existentes (como por exemplo a tradicional
prensa de parafuso, conhecida na Europa desde o séc. I) as inven¢oes de sua autoria. A inovadora Matriz (tipografia)
possibilitou, pela primeira vez, maior agilidade no processo de cépias, usando tipos méveis metalicos em grandes
quantidades, um elemento chave para a lucratividade da imprensa no mundo inteiro, ja que os tipos moéveis de metal
absorvem muito menos tinta e o processo de fabricacio envolvia menos pessoas. Com o tempo, esses detalhes
técnicos foram aperfeicoados de diversas maneiras, contudo, os principios basicos da prensa de Gutenberg
permaneceram em uso por mais de trés séculos. Disponivel em:

https://pt.wikipedia.org/wiki/Prensa_m%C3%B3vel#: ~:text=Mas%2C%200s%20desenvolvimentos,de%20tr%C3%A As%20s
Y%C3%A9culos. Acesso em 05 abr. 2024.

> O Pensamento de Gunther Kress foi ancorado pelas contribuices Michael Alexander Kirkwood Halliday, seu
orientador em Londres (University College London), que em 1978, traz a expressao “Semidtica Social”, em sua
obra Language associal semiotic: the social interpretation of language and meaning. A obra de Halliday inaugura uma nova fase
dos estudos semidticos. A Semidtica Social é a ciéncia que se encarrega da andlise dos signos na sociedade, com a

fungio principal de estudar as trocas das mensagens. Nessa ciéncia, a escolha dos signos e a construgao dos discursos
sdo movidas por interesses especificos que representam um significado escolhido através de uma analise 16gica
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texto para além do verbal ao discutir outros modos semidticos, como imagens, grafismos, sons,
movimento etc., que tém sido empregados e atuam no processo de significagdo. No ambiente
digital, no ciberespacgo, a producao textual se baseia numa dindmica diferente daquela que estamos
acostumados comparado a esfera analdgica, ja que aquela forma de comunicagao se baseia na légica da
dindmica, interatividade, mesclando imagem, som e varios recursos semioticos.

Na Base Nacional Comum Curricular (BNCC), no componente de Lingua Portuguesa, ja ha uma
orientagdo, nesse sentido, com relagdo ao trabalho docente sobre uma abordagem integrada de
linguagens e de suas praticas, de forma a propiciar ao estudante “vivenciar experiéncias significativas
com praticas de linguagem em diferentes midias (impressa, digital, analégica), situadas em campos de
atuacao social diversos, vinculados com o enriquecimento cultural proprio, as praticas cidadas, o trabalho
e a continuagao dos estudos” (BNCC, 2018, p. 485).

A BNCC coloca que as demandas atuais exigem que as escolas de Ensino Médio, por exemplo,
ampliem as situagdes nas quais os jovens aprendam a tomar e sustentar decisbes, fazer escolhas e
assumir posi¢des conscientes e reflexivas, balizados pelos valores da sociedade democratica e do estado
de direito.

Considerando que uma semiose € um sistema de signos em sua organizagao prépria, € importante que os jovens,
ao explorarem as possibilidades expressivas das diversas linguagens, possam realizar reflexdes que envolvam o
exercicio de analise de elementos discursivos, composicionais e formais de enunciados nas diferentes semioses —
visuais (imagens estaticas e em movimento), sonoras (musica, ruidos, sonoridades), verbais (oral ou visual-motora,
como Libras, e escrita) e corporais (gestuais, cénicas, danga). Afinal, muito por efeito das novas tecnologias digitais
da informagédo e da comunicagdo (TDIC), os textos e discursos atuais organizam-se de maneira hibrida e
multissemiotica®, incorporando diferentes sistemas de signos em sua constituigio (BNCC, 2018, 485).

A multimodalidade ndo é um fendmeno novo, para Kress e Van Leeuwen (2006, p. 34 apud Ribeiro,
2021, p. 31), “a escola precisa introduzir os estudantes numa ordem semiética”, isto é, nesta ordem a qual
estamos tentando nos deslocar nestes dias que correm. A BNCC encoraja e explicita a abordagem dos
textos multimodais e das midias, na leitura e na producéo textuais, mas fica a indagacao:

O contexto da escola publica favorece o ensino e a aprendizagem dos textos
multimodais em sala de aula?

Segundo Ribeiro (2021, p. 14), a ideia de que o0 empoderamento semiotico de cidadas e cidadaos deva
passar pela mobilizagcdo de muitas linguagens, de modos semidticos e recursos tecnoldgicos, é cada vez
mais necessaria, mas no sentido da emancipacdo e da cidadania, e ndo no da restricdo e do
empobrecimento intelectual, visto que a leitura dos textos multimodais é cada vez mais cotidiana e
necessaria.

Em sala de aula, o(a) docente ao trabalhar os textos multimodais mobiliza varios elementos
constitutivos dos textos que podem ser lidos, decodificados, analisados, interpretados, compreendidos
através do processo de leitura e analise, além disso, varias habilidades sdo desenvolvidas ao
promovermos as atividades didatico-pedagdgicas com o(as) estudantes, vejamos:

relacionada a um contexto social. Os signos sao motivados em uma conjuncao de significantes e significados nio
arbitrarios, sendo o processo de criagio da mensagem complexo e oriundo da histéria psicologica, social e cultural de
seu autor, focados a partir de um contexto especifico. Ao elaborar uma mensagem, o emissor faz uma representa¢io
de algo a partir do seu interesse no objeto. Esse interesse ¢ a fonte da selecdo dos critérios, a partir dos quais o objeto
¢ percebido, sendo esses os aspectos considerados como aqueles adequados para a representagdio em um dado
contexto. Por sua vez, o sujeito-receptor também seleciona os aspectos da mensagem que serdo interpretados. Ele
sai, entdo, de uma posi¢do apenas receptiva para ser um reprodutor social do discurso, o que também estd
diretamente relacionado a sua vivéncia e a sua experiéncia social (Kress e van Leeuwen, 2000).

? Certos autores valem-se do termo “multimodalidade” para designar esse fendomeno.
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Fonte: Diagrama desenvolvido pela autora.

Para Rezende (2022), o campo da histéria cultural, que estuda a oralidade e a escrita em suas varias
formas de producdo e transmissao, pode ser representado nos estudos de Roger Chartier (2002). Este
autor indica que, com a cultura escrita que é produzida nos ambientes digitais, temos uma mudancga nos
modos de comunicagao, nos textos, nos meios de transmissdo e nos suportes por onde circulam o oral e
o escrito. Para entendermos como se deu essa mudanga nos modos de comunicagdo, devemos também
entender como se deram os processos da confecgdo do material escrito que foi fundamental para
revolucionar também os modos de ler os textos.

Roger Chartier (2002, p. 20) afirma que o mundo da comunicacido eletrébnica € um mundo da
“superabundancia textual” cuja oferta ultrapassa a capacidade de apropriagao dos leitores. Para o tedrico,
na cultura impressa, como a conhecemos, essa ordem se estabelece a partir da relagao entre tipos de
objetos (os livros, o diario, a revista), categorias de textos e formas de leitura; visto que tal vinculacao esta
arraigada a uma histéria de longa duracéo da cultura escrita e provém de sedimentacao de trés inovagoes
fundamentais: em primeiro lugar, entre os séculos Il e 1V, a difusdo de um novo tipo de livro, que ainda é o
nosso, como o conhecemos hoje em dia, isto &, o livro composto de folhas e paginas reunidas dentro de
uma mesma encadernagdo que chamamos cédex* e que substituiu os rolos antigos da Antiguidade grega
e romana.

Em segundo lugar, no final da Idade Média, nos séculos XIV, o aparecimento do “Livro unitario”, ou
seja, a presenga dentro de um mesmo livro manuscrito, de obras compostas em lingua vulgar por um

* Cédex: [Do lat. codice] 1. Manuscrito em pergaminho cujas folhas se unem como num livro; 2. Compilagio metédica
de documentos historicos, leis etc.; 3. Manuscrito ou exemplar antigo de obra de autor classico; 4. Entre os antigos
romanos, tabula (placa com cera, na qual se escrevia), ou conjunto de tibulas unidas de modo a poderem ser

dobradas, formando conjunto similar a cédex ou livro. Fonte com adaptagdes:
https://pt.wiktionary.org/wiki/c%C3%B3dex
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Unico autor (Petrarca®, Boccaccio®, Christine de Pisan’), enquanto essa lista caracterizava apenas as
autoridades canbnicas antigas e cristas e as obras em latim; e, finalmente, no século XV, a invengéo da
imprensa que continua sendo até agora a técnica mais utilizada para a reprodugdo do escrito e a
produgdo dos livros.

Ainda, de acordo com Chartier, é essa ordem dos discursos que se transformam profundamente com a
textualidade eletrénica. E agora um Unico aparelho, o computador, que faz surgir diante do leitor os
diversos tipos de textos tradicionalmente distribuidos entre objetos diferentes. Todos os textos, sejam eles
de qualquer género, séo lidos em um mesmo suporte (a tela do computador) e nas mesmas formas
(geralmente as que sao decididas pelo leitor). Em relagdo a ordem dos discursos, o mundo eletrdnico
provoca uma triplice ruptura: propde uma nova técnica de difusao da escrita, incita uma nova relagdo com
os textos, impde-lhes uma nova forma de inscricdo. A originalidade e a importancia da revolugao digital
apoiam-se no fato de obrigar o leitor contemporéaneo a abandonar todas as herangas que o plasmaram, ja
que o mundo eletrbnico ndo mais utiliza a imprensa, ignora o “livro unitario” e esta alheio a materialidade
do codex. E ao mesmo tempo uma revolucdo da modalidade técnica da producdo do escrito, uma
revolucdo da percepcdo das entidades textuais e uma revolugdo das estruturas e formas mais
fundamentais dos suportes da cultura escrita (Chartier, 2002, p. 23).

Textos Multissemioticos

Os textos multissemiéticos sido textos que se apresentam de varios modos e estao carregados de
semioses® como: imagens, desenhos, blocos de informagdes textuais e icones em sua constituigéo, isto €,
textos constituidos de varias linguagens (verbal e ndo verbal).

Com as Tecnologias Digitais da Informagao e Comunicagéo (TDICs) novas praticas sociais da leitura e
da escrita tém surgido a partir do surgimento de novas demandas sociais. A leitura multimodal de
infograficos é diferente da leitura de um texto linear (que segue a organizacao previamente definida pelo
autor), caracterizando-se como uma leitura hipertextual de natureza rizomatica®.

Com isso, os géneros textuais multimodais, constituidos por multiplas linguagens formadas de
linguagem verbal, ndo verbal e sonora dentre outras, fazem parte do universo dos individuos e,
especialmente do(a)s estudantes das escolas brasileiras.

O Infografico

Tomemos como exemplo o género textual multimodal “infografico”, constituido por diferentes modos
semioticos, principalmente o visual e o verbal, que funcionam de maneira articulada para a producéo de
sentidos. Além disso, 0 género chama a atengéo por possuir uma ampla capacidade de chamar a atencao
do leitor através das imagens e de outros elementos pictéricos. Esses aspectos sao atributos que fazem o
leitor, no caso, o(a) estudante a se sentir mais motivado(a) a ler o texto e a ter mais autonomia com seu

5 Francisco Petrarca (1304-1374) Pesquisador, intelectual, poeta, filblogo, humanista italiano, divulgador e escritor,
considerado “Pai do Humanismo”. Esse grande latinista deve sua fama principalmente a seus poemas, redigidos em
lingua italiana. Fonte com adapta¢des: https://pt.wikipedia.org/wiki/Francisco_Petrarca

% Giovanni Boccaccio (1313-1375) poeta e critico literario italiano, especializado na obra de Dante Alighieri.

7 Christine de Pisan (1363-c. 1430) foi uma poetisa e fil6sofa italiana que viveu na Fran¢a durante primeira metade do
século XV; conhecida por criticar a misoginia presente no meio literario da época, predominantemente masculino, e
defender o papel vital das mulheres na sociedade, sendo considerada a primeira mulher francesa de letras a viver do
seu trabalho. Fonte com adaptacdes: https://pt.wikipedia.org/wiki/Cristina_de Pisano

& Semiose ¢ um termo introduzido no contexto da semiologia e da semidtica, por Charles Sanders Peirce, utilizado
para designar o processo de significagdo, que consiste na producdo através de signos linguisticos, seus respectivos
Objetos e interpretagf)es. Disponivel: https://pt.wikipedia.org/wiki/Semiose Acesso em 23 abr. 2024.

’ B uma condi¢io de rigidez tedrica e circularidade argumentativa, em que tudo “é porque €” através do retorno ao
poder do eixo principal que é exercido sobre suas ramificagdes.
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processo de aprendizagem, exercendo a sua liberdade de iniciar a leitura pelos aspectos que mais lhe
chamam a atencgao.

Para Lacerda e Vieira (2021), a leitura do infografico € uma pratica que o(a)s estudantes sentem a
necessidade de estudar e desenvolver no ambiente escolar em razdo desse género digital circular em
diferentes suportes midiaticos que fazem parte do universo social e cultural dos discentes.

A leitura de infograficos segue uma ldgica diferenciada da maioria dos textos predominantemente
verbais, pois, na leitura desse género, o caminho da leitura é outro e a légica das informagdes depende
exclusivamente do leitor proficiente (ou ndo). O infografico pode ser lido de varias maneiras: de cima para
baixo, de baixo para cima, da esquerda para a direita ou vice-versa, e a leitura s6 fara sentido, da maioria
dos textos verbais, que tém a leitura realizada de forma linear, se o leitor assim o desejar, ja que o texto
precisa da associacao de varios elementos para fazer sentido.

PERSPECTIVAS DA SUSTENTABILIDADE

AMBIENTAL

Praticas que visam reduzir o
impacto do homem no meio
ambiente, como forma de garantir o
futuro das proximas geragoes

SOCIAL

Praticas que visa melhorar as
condigoes de vida da populagao
de forma sustentavel

Praticas que visam o
desenvolvimento econdmico do
pais, preservando o meio ambiente
e garantindo a manutencgio dos
recursos naturais

Praticas que visam reconhecer e
considerar a diversidade dos
costumes e tradigdes dos povos

Disponivel em: https://portal.trt14.jus.br/portal/responsabilidade-socioambiental. Acesso em 11 jul. 2024.

O infografico “perspectivas da sustentabilidade” publicado no portal portal.trt14.jus.br, do Poder
Judiciario Federal, pertencente a estrutura da Justiga do Trabalho, o qual possui como 6rgao de cupula o
Tribunal Superior do Trabalho (TST), ainda tem a participagdo do Conselho Nacional de Justiga (CNJ). O
6rgao tem como Valor: Etica - Transparéncia — Celeridade — Inovagdo — Probidade — Impessoalidade —
Responsabilidade socioambiental — Acessibilidade — Respeito e Valorizagcdo do Ser Humano -
Comprometimento - Qualidade. A Politica de Responsabilidade Socioambiental da Justica do Trabalho da
142 Regiao é regida pela Resolugdo Administrativa n. 038/2020, que busca inserir em todas as atividades
do 6rgéo o tema da sustentabilidade, bem como promover o desenvolvimento sustentavel, considerando
as perspectivas ambiental, social, econémica e cultural. Para atuar neste sentido, o documento também
cria a Comissdo Permanente de Responsabilidade Socioambiental, que tem como atribuicdo precipua dar
efetividade a Politica e monitorar sua execugdo™.

Do ponto de vista da imagem do infografico, vemos que ele apresenta uma imagem centralizada com
vetores na direita e na esquerda e que podem ser lidos de cima para baixo e de baixo para cima. As cores
utilizadas sédo predominantemente verde e azul e a leitura pode ser realizada no sentido horario ou
anti-horario, o que comprova um dos principios da gramatica visual, em que as competéncias e
habilidades para a leitura dos textos multissemidticos e multimodais sao diferenciadas das praticas

' Disponfvel em: https://portal.trt14.jus.br/portal /responsabilidade-socioambiental Acesso em 24 abr. 2024.
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tradicionais. Analisaremos agora o infografico inserido na matéria produzida para o site
soberaniaeclima.org.br sobre o “Meio ambiente e desenvolvimento”:

Meio Ambignte e 5

por Beatriz Mattos

O BRASIL NOS RANKINGS GLOBAIS

Crescimento econdmico, desenvolvimento
humano e prote¢ao ambiental ndo necessaria-
mente caminham juntos no contexto brasileiro.

Apesar de figurar na 12° posicao no ranking das maiores economias do mundo e apresentar um
[ndice de Desenvolvimento Humano considerado alto pelo PNUD (2022), o desempenho
brasileiro cai sensivelmente no que diz respeito ao Indice de Desenvolvimento Humano
Ajustado a Desigualdade (IDHAD) - que abarca as desigualdades entre a populacdo no que diz
respeito a expectativa de vida, a educagao e ao rendimento. De acordo com o relatorio mais
recente do PNUD (2022), o pais possui um |IDH de 0,754, o que o coloca na 87° posicao no ranking
global, contudo, considerando a métrica de desigualdade adotada, a performance brasileira cai
para 0,576 (PNUD, 2022) (Mattos, 2023).

O pais também se posiciona

entre os maiores emissores

globais de efeito estufa (GEE).

De acordo com o levantamento "
conduzido pelo PNUMA (2022), [ 4

o pais figura na 7* colocagdo
global entre os maiores
emissores e sobe para o0 4°

lugar em termos de emissao CDZEI
per capita (Mattos, 2023). capita

Disponivel: https: if. Acesso em 24 abr. 2024.

O que percebemos, nesse exemplo, é que o infografico funciona como um complemento do texto. O
primeiro nivel de leitura, que é “mais amplo”, requer habilidades gerais, isto €, de decodificagdo da
lingua/codigo, da imagem e das cores utilizadas na imagem em que ha a predommanma do verde. O
planeta Terra € a imagem de um rosto esgotado com outras semioses como fumaga, desmatamento que
levam o leitor a lembrar das imagens ligadas ao esgotamento de recursos naturais e desequilibrio. O
mapa do Brasil esta a direita com seu nimero de PIB (Produto Interno Bruto)' centralizado; todos esses
recursos sdo complementares ao texto que diz “Brasil nos rankings globais”.

Na leitura de infograficos, e dos demais textos visuais, envolve identificar, comparar e contrapor os
dados dos mais diversificados modos semidticos que envolvem habilidades especificas, conhecimentos

" O PIB (Produto Interno Bruto) ¢ a soma de todos os bens e servigos finais produzidos por um pais, estado ou
cidade, geralmente em um ano. Todos os paises calculam o seu PIB nas suas respectivas moedas. Fonte disponivel
em:https://www.ibge.gov.br/explica/pib.php Acesso: 26 abr. 2024.
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da estrutura dos géneros, dos fatores da textualidade e de todas as relagbes que compdem o quadro
geral da mensagem.

O Mapa Mental

Na perspectiva dos multiletramentos, temos os mapas mentais que sdo géneros que trabalham de
diferentes modos semiéticos: a cor, a imagem, a palavra, o simbolo, evidenciando a multimodalidade e,
portanto, sua utilizagcado em sala de aula pode contribuir para os letramentos multissemiéticos (ROJO,
2009).

De acordo com Sturm (2019), os mapas mentais sdo tipos de diagramas que representam itens de
conteudo conceitual, palavras, expressées ou sentengas, geralmente inseridas em um baldo de texto,
uma caixa ou outro elemento grafico que se conecta a outro ou outros elementos graficos, por meio de
setas ou linhas, que podem ser construidos a partir de diferentes elementos semiéticos, como a palavra,
a cor, o simbolo e a imagem.

Fonte disponivel em: https://fia.com.br/wp-content/uploads/2019/12/mapas-mentais-o-que-e.jpg. Acesso em 26 abr. 2024.

Sturm (2019) afirma que o mapa mental conecta ideias e ajuda a organizar e visualizar informacdes de
forma clara e rapida. A sua constru¢do ndo pode ser considerada um processo complexo, porém algumas
dificuldades encontradas podem variar de pessoa para pessoa, e isso vai depender do estilo de
aprendizagem de cada individuo. O primeiro passo é colocar preferencialmente uma imagem, no centro
da folha, usando, pelo menos, trés cores; comegar no centro para as laterais, da ao cérebro a liberdade
de se espalhar em todas as diregcdes e de se expressar mais livre e naturalmente.

Além disso, a imagem pode conter palavras ou expressdes. A imagem, no centro do papel, estimula a
imaginacao e favorece a memoaria, contribui para a concentragcdo, mantém o foco no tema e estimula o
funcionamento do cérebro.

Outro aspecto importante na construcdo dos mapas mentais € o uso das cores, recurso didatico
considerado fundamental para estimular as partes consideradas responsaveis pela parte criativa do
cérebro.
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Disponivel em:
-mentais-on

. Acesso em 26 abr. 2024.

Buzan (1995 apud Sturm, 2019) destaca que as ideias principais devem ser conectadas, por meio de
ramos / galhos / linhas a imagem central, conectando-se, também, as ramificacbes de segundo e terceiro
niveis ao primeiro e segundo niveis e assim por diante. Isso se justifica pelo fato de que o cérebro
funciona por associagao e tem preferéncia por ligar duas ( trés ou quatro) coisas juntas.

Para Buzan, quando os galhos sdo conectados, o individuo compreende melhor as relagdes entre as
informacgdes, sendo mais facil recorda-las. Essa conex&o entre os ramos estabelece uma estrutura basica
aos pensamentos de quem escreve. Por isso, as ramificagdes conectadas sao tdo importantes para a
efetividade do mapa mental. O autor orienta, também, que se usem ramificagcdes curvadas e nao linhas
retas, pois as curvas sao mais agradaveis ao cérebro.

: / Expandindo as ideias
As Histérias em Quadrinhos (HQs)

As histérias em quadrinhos (HQs) também sao consideradas textos multissemiéticos por se
constituirem como uma das mais ricas e produtivas formas de expressar diversas tematicas. O género
congrega varios recursos semiéticos e/ou multimodais que possibilitam diferentes leituras e onde se faz
presente a relagao entre palavra, imagem, cores, formas e demais recursos. Os textos multissemioticos
sao ferramentas valiosas para a comunicacdo humana, pois permitem que os estudantes explorem
diferentes formas de aprendizagem e de compreensdo de informacgdes, tornando o aprendizado mais
dindmico, mais estimulante e de facil assimilacao.

As HQs utilizam a linguagem verbal e a ndo verbal pela associagcédo da linguagem explicita, imagética e
uma grande variedade semiotica proporcionando uma grande variedade semantica, o que leva o leitor a
fazer uma leitura atenta ao que I&. As HQs, muitas vezes, dialogam com varios outros géneros como as
tiras, as charges e os cartuns, circulando em varios suportes: livros didaticos, gibis, sites, blogs, revistas e
jornais, dentre outros. Vejamos o seguinte exemplo:
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Disponivel: hiips:

em 25 abr. 2024.

O Fundo Mundial Para a Natureza (WWF)' é uma organizagdo ndo-governamental (ONG) brasileira
sem fins lucrativos que trabalha para mudar a atual trajetéria de degradagao ambiental e promover um
futuro mais justo e saudavel para todos, no qual a sociedade e a natureza vivam em harmonia. A ONG
acredita no dialogo e na articulagdo com diferentes setores da sociedade: comunidades tradicionais,
organizagoes locais, empresas e governo, mas, acima de tudo, busca fortalecer a atuagao de populacdes
e iniciativas que estédo na linha de frente da prote¢do dos biomas brasileiros.

O WWF-Brasil e a Mauricio de Sousa Produgdes tém parcerias publicitarias desde 2014, quando Chico
Bento foi nomeado embaixador da protegdo das nascentes do Pantanal; e, desde entdo, o personagem
tem ajudado a divulgar diversas edigdes do evento Hora do Planeta e também foi nomeado embaixador
do WWF-Brasil, em 2020, e da Olimpiada Restaura Natureza, em 2022. Nesse periodo, as instituicdes
produziram, juntas, centenas de paginas em revistinhas e posts em redes sociais, além de dezenas de
materiais educativos (cartilhas, infograficos, livros, gibis e animagdes especiais) que, de forma ludica e
didatica, mostram a importancia da conservagéo e restauragéo do meio ambiente.

2 Criado em 1996, o WWF-Brasil integra a Rede WWFE. O primeiro trabalho de conservagio no Brasil aconteceu
antes mesmo de o WWZF-Brasil existir, em 1971, quando a Rede WWF atuou em prol do mico-ledo-dourado,
espécie que, na época, era desconhecida e estava ameagada de extingdo. Depois disso, o Brasil passou de cerca de 146
micos-leGes-dourados para mais 3 mil individuos vivendo livtemente em nossas florestas nas ultimas duas décadas.
Atualmente a ONG mantém mais de 150 funcionarios atuando em mais de 60 projetos na Amazonia, no Cerrado,
na Mata Atlantica, no Pantanal e nos ecossistemas marinhos na costa brasileira. As iniciativas buscam proteger e
restaurar a biodiversidade, fortalecer a agricultura familiar e a produgio local, além de gerar estudos sobre o impacto
do desmatamento e das queimadas, dentre outros projetos. Além disso, ha atuagdes no tema Clima e Energia, em que
se defende a criagio de solu¢bes para um futuro de seguranca climatica. Fonte disponivel:
https://www.wwi.org.br/sobrenos/institucional/ Acesso em: 26 abr. 2024.

" Fonte disponivel em: https://wwwwwi.org.br/participe/chicobento embaixador/
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; E MUITO
E BOM SABER QUE RECONFORTANTE ORA, QUAL
EXISTEM HUMANOS QUE NOS FINALMENTE E O PROBLEMA
TAMBEM SE PREOCUPAM CONSEGUIRMOS DAR DE NAO ANDAR
EM CUIDAR DO LIXO/ UM PASSO PARA PARA A FRENTE?
' A FRENTE/ o

Disponivel: : j - irinha-62.jpg Acesso em 25 abr. 2024.

As HQs, ou gibis, chamam a atenc¢do do(a)s estudantes pela interagdo, imagens, linguagem verbal e
visual e, muitas vezes, a leveza com que tratam e representam determinados assuntos, por meio de suas
histérias. Elas podem contribuir com processos formativos comprometidos com a construgao de valores, a
formacédo cidada e a sensibilizacdo socioambiental, dindmica, criativa e descontraida, chamando a
atencao especialmente dos jovens para a leitura e a interpretagcédo dos textos.

Saiba mais

Webinario Porthema - Géneros Multissemidticos, Multiletramento e Cultura Digital.

u o Webinario Porthema - Géneros Multissemiéticos, Multiletramento e Cultura Digital

llustragéo do infografico no ciberespaco:

u o PIB: o que é, para que serve e como é calculado * IBGE Explica

=2, Momento de Atividades
e

Professor(a), quando trabalhamos, em sala de aula, com os textos de géneros multissemiéticos temos
a possibilidade de combinar varias linguagens, modos e semioses, combinando diferentes modalidades
de linguagens: oral, escrita, visual, sonora, corporal e digital, por exemplo. E quando o trabalho for com
géneros midiaticos é necessario colocar em cena a diversidade de midias como: a TV, o radio e/ou a
internet.

O nosso trabalho enquanto professores de linguagem, na atualidade, € promover o letramento critico
para favorecer a atuagdo dos sujeitos que usam a linguagem nas culturas locais, culturas socialmente
valorizadas e culturas escolares, além dos diversos contextos de subjetividades dos usos da linguagem.
Os letramentos criticos levam o(a)s estudantes a tratarem os enunciados/textos como materialidade
discursiva carregados de ressonancias ideologicas e sentido de valor.

Dessa forma, devemos levar o(a)s nosso(a)s estudantes a ter fluéncia na leitura, favorecer a
compreensao e interpretacao dos textos e a fazer todas as relagbes possiveis interpretativas do texto,
para que o(a) estudante tenha o gradativo dominio de planejamento, revisdo e produgao, tendo em vista
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os diversos contextos de uso da lingua/linguagem. Essa nogdo amplia a nossa capacidade de exploragao
de géneros textuais/discursivos, colocando a disposi¢do do(a)s estudantes os textos contemporaneos.

O uso de textos semidticos, como recursos didaticos e pedagdgicos para o ensino de linguagens, vem
ao encontro daquilo que é proposto tanto pela BNCC quanto pelo Curriculo de Pernambuco, em que
podemos analisar os aspectos referentes ao uso de textos e escritas semidticas, procurarmos entender
como o0 ser humano consegue interpretar as imagens dentro daquilo que é proposto linguisticamente,
principalmente quando essas duas instancias estdo inseridas num mesmo ambiente.

Dai a importancia do trabalho docente estar focado na pluralidade de semioses materializadas na
esfera social. Vejamos esta charge do Angeli que esta cheia de camadas de interpretagdes, tendo como
tema central o meio ambiente. O tema da charge é “natureza morta”. Ha uma floresta com uma enorme
clareira que lembra uma caveira feita de troncos de arvores cortadas; além disso, ha dois caminhdes
fazendo o transporte da madeira. Além de abordar as questdes relacionadas ao perigo da destrui¢cdo do
meio ambiente, a semiose entre a caveira que, na cultura ocidental lembra a morte, e a floresta que
lembra a vida, devemos levar o(a)s estudantes a interpretar as cores, desenhos utilizados e o perigo dos
constantes ataques as florestas.

O(a) professor(a) pode citar o exemplo da Floresta Amazbnica que sofre constantes ataques de
garimpeiros e madeireiros, sendo reportada varias vezes em jornais de ampla circulagdo nacional.

NATUREZA MORTA

IR LMV TP w
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L
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. v -:p".‘.\ /o 'Il\.: rv

Disponivel em:
4 harge-sobre-desmatamento.jpg. Acesso em 25 abr. 2024.

Questdo 1 - Uma causa e uma consequéncia da agao antrépica ilustrada na charge acima esta
corretamente expressa em:

a) intensificagdo da politica agroindustrial — diminuigdo das fontes de energia limpa;

b) aumento da demanda por recursos — ampliagao da poluicido atmosférica;

c) expansao da fronteira agricola — exposigao dos solos aos agentes intempéricos;

d) reordenamento rural-urbano do Brasil — agravamento do aquecimento global.

e) contencgao da produgdo manufaturada — enfraquecimento da matriz energética.
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Disponivel em:
h JIwww.m ru.com
Acesso em 26 abr. 2024.

Ha décadas as florestas brasileiras, como a Amazénia, vem sofrendo desmatamentos e incéndios
florestais criminosos de arvores de espécies nobres. Muitas vezes, essas madeiras abastecem o mercado
brasileiro moveleiro, mas a madeira também abastece o comércio exterior. E preciso levar o(a)s
estudantes a compreenderem as causas e consequéncias do desmatamento, queimadas e,
principalmente, os impactos no clima que essas a¢des, na natureza, podem desequilibrar.

Observe a imagem de uma propaganda do Greenpeace:

Disponivel: https://www.designculture.com.br/wp-content/uploads/2016/06/greenpeace-%C3%A1rvores.png. Acesso em 19 abr.
2024.

O objetivo da propaganda apresentada pela ONG Greenpeace € despertar no leitor (e na sociedade)
uma comogdo em relagdo ao desmatamento das florestas, ao mostrar a imagem de varios troncos
empilhados com rostos tristes. A imagem mostra varios troncos derrubados e empilhados, apresenta
diversos rostos de animais selvagens que vivem na floresta representando sofrimento, choro e desespero
porque as arvores estdo arrancadas/derrubadas. Com as florestas desmatadas, em grande escala, os
animais correm o risco de serem extintos do seu habitat natural, pois eles dependem das arvores para
viver e se alimentar.

A imagem é um objeto da linguagem visual que tem o poder de transmitir uma determinada
informacao, fornecendo bases para exprimir o conhecimento que o(a)s estudantes apresentam frente aos
conhecimentos prévios adquiridos ao longo do percurso escolar. E necessario estimula-lo(a)s a analisar
as imagens, carregadas de potencialidades sintatico-semanticas dos signos e a elevar o seu nivel de
letramento.
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Questio 2 - (IBFC'/2023 - com adaptacgdes) Leia o texto abaixo:

“Hoje, ainda néo existe uma tradigéo literaria estavel de estudo da imagem, assim como ha em relagdo ao
estudo da palavra. Apesar disso, uma reflexdo baseada em uma semidtica explicita da imagem traz
subsidios para vocé entender como o discurso visual é construido e interpretado. A imagem é, assim, um
signo que pode remeter a significagbes diversas de um mesmo objeto.”

(QUEIROZ, Rafaela F C.; FELTRIN, Leonardo F.; BEZERRA, Mariana M A.; et al. Teoria da imagem. Porto Alegre:
Grupo A, 2018.).

A partir da leitura do texto, elabore uma analise dos processos de percepgado da imagem e assinale a
alternativa correta.

a) O olhar das pessoas foi reposicionado a partir da revolugao tecnoldgica, pois o olhar da era eletrénica
nao é o mesmo da era digital.

b) A relagao das pessoas com o mundo sempre foi - € sempre sera - mediada pelo ruido das palavras.

¢) Em um mundo dominado pelo discurso verbal, as imagens estdo como agentes do caos, transfigurando
tudo em humor.

d) A ciéncia geral do estudo das imagens € a isonomia.

e) A semidtica s6 pode ser aplicada a imagens classicas e ancestrais.

'EQ Por dentro dos conceitos

=O
A importancia da propaganda na conscientizacdio e preservagédio do
meio ambiente

A propaganda é uma instancia social extremamente ligada a cultura e a sociedade que surgiu da
necessidade da informacao mercantil na florescente sociedade capitalista.

De acordo com Bastos (2007, p. 23), a palavra “propaganda” provém do latim propagare, que significa
“a técnica do jardineiro de cravar no solo os rebentos novos das plantas a fim de reproduzir novas
plantas”. A definicdo de propaganda é a disseminagao de ideias dentro de um plano deliberado, o que na
pratica significa influir nas atitudes emotivas dos outros no sentido de aderirem ao conteudo propagado. O
termo tem suas raizes na fé catdlica quando a Igreja possuia um grande poder e a propaganda foi
utilizada como meio de propagacgado e na manutenc¢ao da fé da populagao. Inicialmente, as propagandas
comegaram a aparecer no continente europeu, especificamente na Inglaterra, no final do século XVII,
sendo anunciadas em jornais semanais, em consequéncia do advento da Revolug¢ao Industrial. Com isso,
a produgdo em massa e a consequente necessidade de aumentar o consumo dos produtos bens
produzidos, a técnica publicitaria aperfeicoou-se e, passou a ser mais persuasiva nas suas mensagens;
com o tempo, perdeu quase por completo, o seu sentido informativo e passou a ser mais sugestivo ou
muitas vezes agressivo na tentativa de impor determinados produtos.

Bastos (2007) nos lembra que, atualmente, propaganda e publicidade sdo termos considerados
sinbnimos, porém ha diferencas fundamentais entre ambos. Autores como Charaudeau (1984 apud
Bastos 2007, p. 23), consideram o termo propaganda mais abrangente do que publicidade, sendo o
primeiro termo relacionado a mensagem politica, religiosa, institucional e comercial, enquanto o segundo
termo se restringe apenas as mensagens comerciais. A propaganda estaria voltada para a esfera dos
valores éticos e sociais e tem como finalidade promover o bem comum.

Os anuncios publicitarios se caracterizam por serem textos que se estruturam em mensagens hibridas
que sao capazes de chamar a atencao do leitor/consumidor e convencer a adquirirem o produto/servigo.

" Instituto Brasileiro de Formacio e Capacitagio.
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No nosso dia a dia, encontramos os textos publicitarios em jornais e revistas, sites da internet, intervalos
de programas de televiséo, afixados em pontos de énibus, entre varios outros espacos.

No Brasil, a propaganda/publicidade tem inicio com a vinda da corte portuguesa e sua implantagéo no
Rio de Janeiro, cidade onde se torna o centro de decisdes e de movimento econdmico do pais. No Rio, a
imprensa é implantada e com ela surge o primeiro jornal, a Gazeta do Rio de Janeiro', e com ele, o
primeiro anuncio considerado “classificado”, pois tratava-se da venda de um imével. Em pouco tempo, os
anuncios tomaram conta das paginas dos jornais com anuncios de aluguel, compra, venda de iméveis,
escravos (fugidos, alugados, a venda), e todos os tipos de produtos e servigos das nagdes civilizadas.

De acordo com Gonzales (2014, p. 60), para incitar seu publico a adquirir produtos e servigos, a
publicidade, assim como no jornalismo, usa formulas de consumo para envolver seu leitor/consumidor.
Em meados do século XIX, coube a publicidade ser o elemento-chave para uma nova imprensa que,
combinada com as inovagdes tecnoldgicas, iniciativas empresariais de um mercantilismo ja industrial, uma
classe média que consolidava seu poder de consumo, o crescimento do numero de leitores e as técnicas
de impressdo macica de exemplares, a publicidade bancava os jornais, iniciando a penny press’®. Na
mesma época, 0s jornais passaram a ser vendidos na rua, pelos meninos que se tornaram famosos anos
mais tarde pelos gritos de “Extra! Extra!”. As formulas de consumo tinham por objetivo conquistar mais
leitores, para dar conta da ja industrializada impressao dos jornais. O mesmo ocorreu com a publicidade
ou, como se dizia na época, com os reclames.

Depois desse panorama da histéria da publicidade/propaganda no Brasil, vamos analisa-la como
género que tem a intengado de convencer o leitor/consumidor de que ele precisa: ter um objeto, simpatizar
com certa marca ou ideia ou tomar determinada atitude diante do que estad sendo anunciado. Alguns
elementos compéem a mensagem publicitaria tais como a marca, o titulo, o slogan e o texto, dentre
outros.

As propagandas/publicidades podem ser veiculadas em radio, TV, internet, jornais, revistas, panfletos,
cartazes etc. Os textos desse género sdo, em grande parte, multimodais, pois costumam articular
diferentes formas de representagcao e recursos, verbais (escritos ou orais) e visuais (estaticos ou
dindmicos), para produzir sentidos, comunicando mensagens por meio de multiplas linguagens, de acordo
com seus respectivos suportes (impressos ou digitais) e contextos de produgao.

No trabalho com as publicidades/propagandas é importante despertar o senso critico do(a)s estudantes
quanto ao objetivo dos anunciantes ao cria-las e vincula-las em um determinado suporte. Os anunciantes
tém sempre o objetivo de convencer as pessoas a comprar um produto, um servigo ou divulgar uma ideia,
buscando a ades&o das pessoas com mudanga de comportamento ou atitude.

5 De acordo com Bastos (2016, 124), em 1 de junho de 1808, o Correio Brasiliense, jornal fundado, redigido e
dirigido por Hipélito da Costa, em Londres, comeca a circular no Brasil. Trés meses depois, em 10 de setembro de
1808, o Gageta do Rio de Janeiro, considerado orgio oficial do Reino, inicia suas atividades. Essa fase
“proto-histérica” da imprensa brasileira é chamada de “imprensa 4ulica” (Sédre, 2011 apud Bastos 2016), porque a
maioria dos impressos da época tinha como finalidade principal louvar o absolutismo e proclamar suas virtudes.
Entretanto, hd uma controvérsia levantada por Sodré sobre qual periédico teria sido realmente o marco inicial da
imprensa brasileira: se o Correio, por ter sido o primeiro a circular no Brasil, embora ndo fosse impresso aqui, mas
em Londres, devido as dificuldade de impressao; ou se a Gazeta do Rio de Janeiro merece esse titulo.

'8 Penny press ¢ uma expressio que simboliza o prego dos jornais ingleses da época, fixado em apenas 1 penny.
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Disponivel: https://educacaopublica.cecierj.edu.br/092022/23b96ae7e21f6e75bfc207ccc0fc0972.png. Acesso em 26 abr. 2024.

A propaganda faz parte de uma campanha sobre a mudanca de atitude do ser humano diante da falta
de agua devido a imprudéncia dos individuos. Na parte central da propaganda, temos a imagem de um
barquinho feito de jornal e, na parte superior, a mensagem: “A falta que ela faz ndo é brincadeira”. O chao
esta tao seco que se mostra rachado; e, no lado esquerdo da imagem ha um peixe morto devido a falta de
4gua. E inegavel que todos esses elementos ndo podem ser analisados de forma isolada, as cores
escolhidas para compor a imagem, os elementos que fazem parte da cena, a frase que pode ser
considerada o slogan' que, também, esta relacionado aos aspectos historicos e culturais do barquinho de
papel conhecido por quase todas as pessoas.

E importante na analise de uma propaganda/publicidade que o leitor/consumidor esteja atento a todos
os elementos que funcionam como recursos argumentativos para convencé-lo na adesao a ideia e/ou na
aquisi¢cao do produto. A propaganda mostra a experiéncia de algo real da vida, a escassez da agua, tao
presente em nossos dias. Remete aos noticiarios jornalisticos da midia televisiva e da impressa digital,
que tanto fomentam o alerta sobre as mudangas climaticas que provocam a escassez de agua. No que
concerne ao uso da imagem, conforme Orlandi (2012, p. 52),

a convivéncia com a musica, a pintura, a fotografia, o cinema, com outras formas de utilizagdo do som e com a
imagem, assim como a convivéncia com as linguagens artificiais poderia nos apontar para uma inser¢ao no universo
simbdlico que néo é a que temos estabelecida na escola. Essas linguagens todas nédo sdo alternativas. Elas se
articulam. E é essa articulagdo que deveria ser explorada no ensino da leitura, quando temos como objetivo
trabalhar a capacidade de compreensao do aluno.

Como afirma Orlandi, as linguagens se articulam e devem ser exploradas no componente de
linguagens, em sala de aula, como também especifica a BNCC (2017) ao orientar o trabalho com os
géneros verbais e hibridos, potencializados ou nao pelos meios digitais. Essa € a maneira de inserir o(a)s

7 Slogan é uma frase utilizada para gerar identificagio com uma emptesa ou marca. Em geral, é composto por uma
frase curta e de facil memorizacio para se fixar na mente do consumidor.
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estudantes de maneira significativa e situada em diferentes modos de leitura; e, a sala de aula é lugar
muito apropriado para isso onde professor(a) e aluno(a) podem interagir com foco em aprendizagem e
ensino, visando além do conteudo, mas sobretudo um exercicio de vida participativo e cidadao.

Expandindo as ideias

Publicidade Consumo e o meio ambiente

[...] Vivemos numa sociedade de consumo, onde comprar e vender faz parte do cotidiano e toma muito
tempo, recurso e energia. O problema é que geralmente ndo percebemos que esse simples ato pode ter
reflexos negativos sobre o meio ambiente.

Ao comprar uma roupa nova, por exemplo, ndo nos damos conta de que, para produzir aquele tecido, foi
preciso cultivar o algodao, e que isso implicou no uso de grandes quantidades de fertilizantes quimicos e
pesticidas, que contaminam o solo, a agua e o ar. Atualmente, imensas areas de terra sdo destinadas a
monocultura do algoddo que, com o passar dos anos, vai deteriorando o solo. Mais ainda, o processo de
tingimento na industria téxtil emprega grandes volumes de agua e produtos quimicos, que contaminam os
cursos de agua.

A grande pergunta que devemos nos fazer neste momento é: sera que precisamos realmente de todos
0s produtos que consumimos? Se avaliarmos com cuidado, veremos que boa parte do que compramos
em nosso dia a dia é fruto de uma falsa necessidade, de um exagero criado pela cultura do consumismo e
dos bens descartaveis.

Hoje disseminado em praticamente todo o mundo, o fenébmeno do consumismo né&o teria sido possivel
sem o bombardeio incessante da publicidade tentando nos convencer a comprar uma nova marca de
sabdo em pd, um novo modelo de eletrodoméstico, computador, automével eftc.

Disponivel em: : i . Acesso em 12 jul. 2024.

A publicidade nos persegue em toda parte, e muitas vezes ndo nos damos conta disso. Esta nas ruas,
nas fachadas dos prédios, nos 6nibus e nas vitrines. Também chama a nossa atengdo em bancos,
escritérios, hospitais, restaurantes, cinema e outros lugares publicos. Em casa, basta abrir o jornal, ligar o
radio ou a televisdo. Muitas vezes, ela vem pelo correio: sdo as ofertas e propagandas que nos enviam 0s
supermercados e as empresas, recomendando seus produtos e servigos.

Mas existe um tipo de publicidade que nos atinge, fazendo de nés mesmos os veiculos de divulgagéo da
marca. Sem perceber, fazemos publicidade gratuitamente ao usar roupas, sapatos, bolsas e outros
objetos com etiquetas visiveis. E realmente muito dificil ndo ser afetado por essa publicidade massiva,
que se incorporou a todos os aspectos de nossa vida e nos emite mensagens o tempo todo, de forma
direta ou velada.
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Em busca do consumo sustentavel

[...] um consumo né&o sustentavel tem impacto negativo no meio ambiente e na sociedade como um todo.
Esse estilo de vida que fomenta uma “cultura descartavel”, um consumo sem limites, ameaca por Si
mesmo a sobrevivéncia da atual e das futuras geragoes.

Na fabricagdo de automoveis, refrigeradores e outros elefrodomésticos, por exemplo, utiliza-se muita
energia e matérias-primas, como metais e petrdleo, que sédo recursos ndo renovaveis. No proprio
processo de elaboragdo sdo usadas grandes quantidades de produtos quimicos que, ndo sendo tratados,
véao diretamente contaminar o solo, a agua e o ar.

Os produtos que consumimos nem sempre sdo de boa qualidade. Muitos deles sdo fabricados de modo
que tenham curta duracdo e ndo permitam consertos ou reutilizagdo. Assim, vao rapidamente parar nos
aterros ou lixées, onde geram mais contaminagdo. Se mantivermos esse estilo de vida nao sustentavel,
exercendo excessiva pressdo sobre o meio ambiente, dentro de algum tempo poderemos levar o planeta
a um colapso.

Antes que isso ocorra, precisamos reagir contra o consumismo desenfreado preconizado pelas
mensagens publicitarias. Para isso, em primeiro lugar, é preciso desenvolver nossa capacidade critica em
relagdo a publicidade, para evitar a manipulacdo da nossa liberdade de escolha. E preciso também estar
atento para os varios aspectos da elaboragcao do produto, antes, durante e depois da fabricacdo. Temos
que adotar o habito de avaliar etiquetas e embalagens, verificar a natureza do produto, sua qualidade, sua
real utilidade, se o prego corresponde ou ndo a qualidade e qual pode ser seu impacto ambiental e social.

Na hora de comprar, é importante levar em consideragdo todos esses fatores, mas talvez o mais dificil, e
0 mais importante, seja ndo perder jamais de vista as nossas reais necessidades, e evitar os exageros
criados por uma cultura consumista.

Além do “consumo verde”

A consciéncia ambiental da populacdo tem estimulado o mercado a levar em conta implicagbes
ambientais dos produtos desde sua elaboragdo. Hoje, quase todas as empresas querem aparecer como
protetoras do meio ambiente. No entanto, nem sempre isso reflete uma verdadeira preocupag¢ao da
empresa em melhorar seus produtos do ponto de vista ambiental.

Em muitos paises europeus onde a certificagdo ambiental ja é uma instituicdo legal, as empresas
realmente tém mudado. Vender um detergente que danifica o meio ambiente hoje é muito mais dificil,
porque o consumidor ja esta consciente e informado de seus efeitos negativos. A realidade dos paises
pobres ou em desenvolvimento é outra. Um selo verde num produto ndo significa necessariamente que
ele ndo danifica o meio ambiente. A menos que isso seja certificado por organismo responsavel ou uma
instituicdo independente, inscricbes no rotulo feitas pela propria empresa, do tipo ‘produto ecolégico” ou
“ambientalmente amigavel”, ou qualquer coisa do género, ndo sdo confiaveis.

Além disso, para quem vive nos paises em desenvolvimento, o problema envolve questées que vao
muito além do consumo verde, ou seja, aquele que ndo prejudica o meio ambiente. Promover o consumo
sustentavel nesses paises significa, antes de mais nada, garantir que as populagbes de baixa renda
tenham acesso ao consumo de produtos e servigos que atendam as suas necessidades basicas. Quanto
aqueles que ja possuem condicbes econbmicas de garantir o atendimento de suas necessidades basicas,
precisam aprimorar suas escolhas, optando por produtos e servicos ecologicamente corretos e
socialmente justos.

Disponivel em: ": Manual de Educacéo para o Consumo Sustentavel. Acesso em 12 jul. 2024.
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Saiba mais

Professor(a), neste espaco ha algumas sugestdes para complementar o seu plano de aula. Aproveite!

Anuncios Publicitarios da Khan Academy Brasil: disponivel no Youtube: @ Anuncios publicitarios

Nesta video-aula é apresentada informagdes sobre textos publicitarios, onde sdo abordadas as
caracteristicas recorrentes dos anuncios publicitarios e analisado tanto o conteudo e a parte visual quanto
as intengdes por tras de sua criagao.

Depois apresentamos duas propagandas veiculadas para a TV:
Propaganda 1:

© Adeus Floresta - um filme por Unilever

A Unilever langou uma campanha com o objetivo de conscientizar as pessoas sobre a importancia de
combater o desmatamento. A empresa langou um filme chamado “Adeus Floresta”, produzido pela
Primo/Pulse e mostra a visdo de uma arvore tropical que foge da floresta para néo ser desmatada.

A campanha foi realizada em parceria com a WWF (World Wide Fund For Nature) e propde que os
consumidores assinem um compromisso com o clima no website. Para cada visitante que assinar, a WWF
ird proteger uma arvore em seu nome. A Unilever possui um compromisso com a natureza ao produzir
seus produtos de forma sustentavel. A populagao, por sua vez, pode contribuir com medidas simples no
seu cotidiano, como por exemplo a utilizagcado de materiais reciclaveis e a escolha de seus alimentos. A
empresa propde que vocé também pode ajudar utilizando a comunicagéo para espalhar informagdes que
podem impulsionar essa causa, compartilhando o video!

Propaganda 2:
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Disponivel em: htfps://s2.dmcdn.net/v/U_Ndl1aVnl72SE_XB/x1080. Acesso em 03 maio 2024.

o Vale - Semana do Meio Ambiente - Arvoredo

Essa propaganda circulou na TV, na semana do Meio Ambiente e, na ocasido, a Vale reforcou o seu
compromisso de manter a floresta em pé, hoje e sempre. Por isso, a celebragdo € com musica. Todas as
arvores citadas na letra da cancao fazem parte das milhdes de espécies preservadas pela Vale, que ha
mais de 40 anos vem ajudando a proteger quase 1 milhao de hectares na Amazénia e na Mata Atlantica.

No entanto, é de extrema importancia abordar com o(a)s estudantes o grande desastre ecolégico
causado pela Vale aqui no Brasil. Considerada a maior mineradora do Brasil e a terceira maior do
mundo de metais, a Vale S. A. é responsavel por varios crimes ambientais como o rompimento da
barragem da Mina do Feijao, em Brumadinho, e o crime ambiental em Mariana, ambos ocorridos em
Minas Gerais.
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Propaganda para midia impressa:
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Disponivel em: h . Acesso em 03 maio 2024.

Disponivel em h
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Don't buy exotic animal souvenirs R

Disponivel em: https://topicosembiologiaeeducacao.blogspot.com/2011/05/analise-de-uma-imagem-de-uma-propaganda_16.html.
Acesso em 03 maio 2024.

A Propaganda faz parte da WWF-Brasil, ONG brasileira dedicada a conservagao da natureza, mostra
uma mulher puxando uma mala, deixando um rastro de sangue, num aeroporto moderno, representando o
comeércio ilegal de animais exoticos, a partir da mensagem “Don’t buy exotic animal souvenirs”, isto €, nao
compre lembrangas de animais ou produtos confeccionados com partes de animais silvestres. Essa
propaganda tem como objetivo conscientizar as pessoas a ndo comprarem produtos feitos a partir de
matéria-prima animal. Muitos compram esses objetos para levarem de lembranga de suas viagens, mas
este comércio contribui para a extingdo de varias espécies, pois acaba incentivando a cacga ilegal.

Na propaganda abaixo, com a seguinte mensagem, “before it’s too late”, da WWF, ha uma enorme
floresta que estd em parte desmatada, apresenta a imagem de arvores que formam um pulmao humano,
um deles esta sendo queimado, o que se refere diretamente as queimadas das florestas ndo s6 as
brasileiras, mas a de todo o planeta. A campanha chama a atencéo para a perda da capacidade de
absorcdo dos gases que provocam o efeito estufa devido as grandes queimadas que as florestas tém
sofrido ao longo dos anos. A capacidade de absorcdo de didxido de carbono esta sendo reduzida a cada
instante devido aos ataques as florestas, principalmente devido as queimadas.

T - _

Disponivel em: htips:
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Mas ao traduzirmos o slogan, ha uma mensagem de esperanga para que nossas agdes sejam mais
positivas e eficazes em relagao ao cuidado com a natureza, antes que seja tarde!

*:‘:. Momento de Atividades
e
Professor(a), promova um ciclo de leitura com as referéncias sugeridas sobre a
publicidade/propaganda/marketing. Apds as leituras, estimule o(a)s estudantes a apresentarem as obras
em seminarios, debates, tertulias, juris simulados, ou qualquer outra modalidade de género oral ou
escrito, como forma de socializar as aprendizagens.

Obra Autor Editora

Na Toca dos Ledes Fernando Moraes Planeta

Estratégias semidticas da publicidade Santaella e Winfried Nglengage Learning

publicidade é um cadaver que nos sofrtri Oliviero Toscani Ediouro
Publicidade. A Linguagem da Seducao Nelly Carvalho Atica
Do Caos a Criagao Publicitaria Jodo A. Carrascoza Saraiva
forytelling: histérias que deixam marcas Adilson Xavier Best Business
A Alma do Negdcio Alberto Villas Globo Estilo
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Por dentro dos conceitos

©
CuHura da Sustentadbilidade / Educagcdo Ambiental

Desde sempre o homem tem feito da natureza seu habitat natural e retirado dela seus recursos de
sobrevivéncia. Para Feitosa (2016), o processo de desenvolvimento do homem mostra algumas etapas
que permitem caracterizar suas primeiras atividades, como: coleta, caca e pesca, domesticacao de
animais e de plantas, as quais, praticadas por pequenos grupos de individuos e com incipiente
emprego da técnica manual, ndo constituiram prejuizos a natureza. Contudo, a agcédo do homem na sua
relagdo com a natureza evoluiram.

Na continuidade do processo civilizatorio e com a organizagao social mais sistematizada, as atividades
humanas diversificaram-se, tipificando coleta, caca, agricultura, pecuaria € mineragdo. Surgiram a
agricultura, a mineracgdo, a pecuaria e a pesca tradicionais, cuja pratica ja implicava certo nivel de impacto
direto e indireto no ambiente, causando desmatamentos, queimadas e processos de erosio, transporte e
deposicao de sedimentos, mais recorrentes nas zonas onde eram praticadas mais intensamente, como
nas monoculturas coloniais de ciclo curto, como arroz, algoddo e cana-de-aglcar € na mineragao
extrativista.

De acordo com Feitosa (2016) com a Revolugdo Industrial, no século XVIIl, e a evolugdo das
atividades da agricultura, da pecuaria e da mineragdo modernas para atender as demandas das
populagbes urbanas e de matérias-primas para as industrias, acelerou a frequéncia e a magnitude dos
impactos das atividades humanas sobre 0 meio ambiente, de cujo processo emergiram as primeiras
preocupag¢des com a natureza, mediante a perspectiva de esgotamento dos recursos pela superagao dos
limiares de equilibrio do ambiente natural. Até meados do século XX, as referéncias do homem e da
sociedade ao suporte de sua existéncia continuavam mencionando a natureza como provedora, mas ja
denotando uma tendéncia conservacionista, possivel decorréncia da insatisfacdo crescente de alguns
grupos representativos da sociedade dos paises desenvolvidos, que culminou com a realizagdo do
primeiro grande evento, e também o ultimo, que testemunha este percurso, realizado em Paris, em 1948,
quando se instituiu a Unido Internacional para a Conservagao da Natureza-IlUCN.

A década de 1960 foi decisiva para uma transformagao radical do processo civilizatério, implicando no
crescimento e desenvolvimento econdmico, edificados apds a Segunda Guerra Mundial, na medida em
que o aparato tecnoldgico era apropriado por cada vez maior numero de nagdes, possibilitando maior
rapidez nos processos de comunicagao e de articulagdo. Dentre os fatos mais relevantes para a tematica
da natureza, na década de 1960, podemos registrar a publicagdo do livro Primavera Silenciosa de
Rachel Carson, em 1962 e a crescente insatisfacdo das populagdes mais afetadas pelo processo de
industrializacdo, fato que motivou a realizacdo da Conferéncia da Biosfera em 1968, em Paris, para
discutir o uso e a conservagao racionais dos recursos da natureza e a realizacdo dos primeiros
encontros do Clube de Roma, também em 1968.

Em junho de 19728, foi realizada em Estocolmo a primeira reunido de chefes de estado, em nivel
global, para discutir a tematica ambiental, intitulada “Conferéncia das Nag¢des Unidas sobre o Ambiente
Humano”, de cujo desdobramento imediato resultaram muitas conquistas além da Conferéncia de Thilisi,
em 1977, que incorpora a educagao ao novo paradigma com a nomenclatura de Educagao Ambiental,
ainda como tema transversal.

Com a Conferéncia de Estocolmo, surge novo paradigma na relagdo homem versus ambiente, pautado
na consideragdo deste como provedor de recursos para a sobrevivéncia e desenvolvimento daquele, e na

'® Na ocasido, instituitam o dia 5 de junho como o Dia Mundial do Meio Ambiente. Essa data foi instituida pela
Organizacio das Nag¢oes Unidas (ONU), em dezembro de 1972, Estocolmo, Suécia. O objetivo principal era (e ¢)
chamar a atengdo de todas as esferas da populag¢io para os problemas ambientais e pata a importincia da preservacio
dos recursos naturais, que até entio eram considerados, por muitos, inesgotaveis, mas a partir daquele momento
comegavam a chamar aten¢io do planeta.
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emergéncia da necessidade da prote¢ao ambiental, condicado para a sobrevivéncia humana. Esta
abordagem implica conhecer, valorizar e respeitar a capacidade do ambiente, entendido ndo apenas
como uma realidade objetiva, mas uma realidade subjetiva: aquilo de que o homem e o animal podem
perceber e a que podem reagir.

Acbes decorrentes dessas conferéncias motivaram a constru¢do de uma agenda ambiental cuja
culminancia resultou na Rio-92" e na Rio+20 com protocolos internacionais e documentos diversos,
como a Agenda 21, instrumento para orientar a cooperagdo de governos, empresas, organizagoes
nao-governamentais e a sociedade em geral, em ambito global, nacional e local e nas instancias de
planejamento e gestao socioambiental. As acdes do homem no ambiente, praticadas por determinado
grupo em um tempo e lugar delimitados, constitui a Cultura daquele segmento da humanidade em sua
totalidade, representada por todas as manifestacbes individuais e coletivas que expressam aptidao,
conhecimento, comportamento, costumes e crengas.

O termo “sustentabilidade” introduz-se como uma nova proposta de abordagem das relagdes do
homem com o meio em que resulta imerso: a ecologia humana, logo colocada em plano secundario pela
tematica ambiental com o viés da sustentabilidade, relevada a condicido de modelo capaz de atender “as
necessidades do presente sem comprometer a possibilidade de as geragdes futuras atenderem as suas
préprias necessidades” (NOSSO FUTURO COMUM, 1991).

Bacha, Santos e Schaun (2010 apud Feitosa, 2016, p. 15) apresentam os marcos historicos indicativos
da evolugao do conceito de Sustentabilidade que julgamos adaptar para uma visdo mais ampla das agbes
antecedentes e consequentes ao paradigma da sustentabilidade:

ANO | EVENTO
1965 | Criacio do Programa das Nacdes Unidas para o Desenvolvimento

Reunido preparatoria para a Conferéncia de Estocolmo, realizada em
1971 | Founex, Suica, reconhecida como decisiva para incorporar os paises em
desenvolvimento no debate ambiental global.

Publicacdo do relatdrio do Clube de Roma sobre riscos globais dos efeitos da
| poluigdo e do esgotamento das fontes de recursos naturais.

Conferéncia das Nacoes Unidas sobre o desenvolvimento e Meio Ambiente
Humano em Estocolmo, Suecia. 0 conceito de Ecodesenvolvimento e
1972 | considerado precursor de Desenvolvimento Sustentavel.

Criacdo do Programa das Nacdes unidas para o Meio Ambiente - PNUMA

1980 Surge a nocao de ecologia profunda, que coloca o homem como o componente
i st e iaibos e G AREGea e = :
A ONU criou a Comissdo Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento
que desenvolveu o paradigma de desenvolvimento sustentavel, cujo relatorio
(Nosso Futuro Comum) propunha limitacdo do crescimento populacional,
garantia de alimentacdo, preservacdo da biodiversidade, diminuicio do
consumo de energia e desenvolvimento de tecnologias de fontes energéticas
renovaveis, aumento da producdo industrial, base de tecnologias adaptadas
ecologicamente, controle da urbanizacdo e integracao campo e cidades

menores e a satisfacio das necessidades basicas.

1983

¥ Em 1992, o Rio de Janeiro, Brasil, sediou a Conferéncia das Na¢des Unidas para o Meio Ambiente e
Desenvolvimento, que ficou conhecida como Eco0-92 ou Rio-92, dando inicio nas ag¢des de conscientizagio
ambiental e ecoldgica, tema que entrou definitivamente na agenda dos cinco continentes.
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A (Cdmara de Comeércio Internacional-CCl aprova “Diretrizes Ambientais
para a Indistria Mundial”, definindo 16 compromissos de gestio ambiental
1991 | a serem assumidoes pelas empresas, conferindo a indistria responsabilidades
econdmicas e sociais nas acoes que interferem no ambiente.

Realizou-se no Rio de janeiro a EC0O-92 (a Conferéncia das Nacoes Unidas
1992 | para o Meio Ambiente e o Desenvolvimento) na qual foram elaboradas a Carta

da Terra (Declaragio do Rio) e a Agenda 21. o o _
E discutido e negociade em Quioto, no Japio, o Protocolo propondo um
calendario pelo qual os paises membros teriam obrigacio de reduzir a
1997 | emissao de gases do efeito estufa. Em novembro de 2009, 187 paises haviam

aderido ao Protocolo.

John Elkington concebeu o Triple Bottom Line (TBL) para ajudar empresas a
1999 | entrelacarem os componentes do desenvolvimento sustentavel: prosperidade
_ Emémign_,_]'u_st_[g_ﬂ _sc)i:i:ll € prote¢do ao mieio_am_btguﬁ eI suas operacdes. |
Aconteceu, em Johanesburgo, a conferéncia mundial denominada Rio+dez,

2002 R s e S "
onde se instituiu a iniciativa “Business Action For Sustainable Development”.

0 documentario “Uma verdade inconveniente”, de Davis Guggenheim sobre
2006 | a militdncia politica de Al Gore, cuja mensagem principal “become carbon
Hesrs b Gllocy oty S IIve paeER DRI, |
Realiza-se, em Copenhagen, a 152 Conferéncia do Clima (COP-15) das Nagoes

i Unidas, evento que reuniu 25 Chefes de Estado.

Realizada a Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Desenvolvimento
2012 | Sustentavel (Rio+20) na cidade do Rio de Janeiro, para discutir a renovacao
do compromisso politico com o Desenvolvimento Sustentavel.

Fonte: Adaptado de Bacha, Santos e Schaun, 2010.

Como podemos ver, o tema da “sustentabilidade” nao é de fato algo atual, mas ganhou contornos mais
emergentes devido aos inumeros problemas relacionados as mudangas climaticas, desmatamentos
desordenados, queimados e ataques a natureza etc.

Como nos, enquanto educadores, estamos desenvolvendo a consciéncia critica e a
participagcao efetiva do(a)s estudantes nas acées sobre a conservagao/preservagcao do
meio ambiente na sociedade?

A Educacao Ambiental insere-se no contexto das areas que buscam romper com o paradigma de
dominio humano sobre a natureza, visto que ha consequéncia nefastas tanto para os individuos quanto
para a Terra, e concebem o ideario de que o ser humano € um dos elementos que a integram. A
Educagdo Ambiental, enquanto tema de importancia social, deve ser discutida de forma critica dentro e
fora da escola, porém, como ja apontamos, essa tematica ndo é atual, e esse resgate histérico deve ser
feito com o(a)s estudantes, além de incutir nele(a)s o senso de urgéncia e de prioridades sobre as agbes
que envolvem as boas praticas ambientais, como forma de tomada de consciéncia, de sujeitos inseridos
no lugar e dele além de fazer parte sdo responsaveis por ele.

Desde a promulgacédo da Constituicdo Federal de 1988, a tematica do meio ambiente ganhou status
constitucional. Além do meio ambiente como direito fundamental, ha outros eixos centrais relacionados ao
tema como: a criagdo de espacgos territoriais especialmente protegidos; a conservacdo da diversidade
biolégica e dos processos ecoldgicos; a necessidade de estudo prévio de impacto ambiental antes da
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realizacdo de atividades potencialmente causadoras de significativa degradacdo; e da educacao
ambiental. E sobre a Educagao Ambiental:

No inciso VI do art. 225 da Constituicdo, encontra-se a obrigacdo de o Poder Publico promover, em todos os niveis
de ensino, educagao ambiental, além da conscientizagdo publica para a preservagao do meio ambiente. Esse
dispositivo foi regulamentado pela Lei no 9.795/99, que instituiu a Politica Nacional de Educagcdo Ambiental. Essa
norma, que define educagdo ambiental como um “componente essencial e permanente da educagéo nacional”, que
deve estar presente “em todos os niveis e modalidades do processo educativo” (art. 2°), quando trata da educagao
formal, menciona ndo apenas a educagao infantil e ensinos fundamental e médio, mas também a educagao superior,
especial e profissional. Todavia, ndo se vé, nos curriculos dos cursos superiores, qualquer preocupagdo com o
desenvolvimento de uma pratica de educagdo ambiental integrada e continua, o que demonstra, mais uma vez, a
baixa efetividade das normas ambientais constitucionais e infraconstitucionais. Mesmo nos ensinos fundamental e
meédio, embora exista a preocupagdo com a insercao da educagdo ambiental nos programas das diferentes
disciplinas, a falta de capacitacdo dos professores impede que os objetivos de conscientizagao e informagao das
criangas e jovens sejam alcangados plenamente.

Disponivel O meio ambiente na Constituicado de 1988. Acesso em 07 abr. 2024.

No Brasil, a Politica Nacional de Educagao Ambiental - Lei n°® 9.795/1999 (BRASIL, 1999), em seu art.
1°, “define que a Educacdo Ambiental € o modo pelo qual se constroem valores sociais, habilidades e
competéncias que tem como finalidade o amparo pelo meio ambiente, que € um bem de uso comum, e
indispensavel para a qualidade de vida e sua sustentabilidade”. Enquanto as Diretrizes Curriculares
Nacionais para a Educagao Ambiental (BRASIL, 2012), em seu art. 2°, afirma que:

A Educacdao Ambiental € uma dimensao da educacgao, € atividade intencional da pratica social, que deve imprimir ao
desenvolvimento individual um carater social em sua relagcdo com a natureza e com os outros seres humanos,
visando potencializar essa atividade humana com a finalidade de torna-la plena de pratica social e de ética
ambiental.

Expandindo as ideias

Professor(a), promova roda de conversas com seus(suas) aluno(a)s sobre o que cada um(a) pode
fazer/adotar como pratica positiva no cuidado ambiental. Leve-o(a)s a compreenderem que a preservagao
dos ecossistemas esta no cerne do cuidado ambiental e como nossas agdes podem contribuir ou destruir
0 meio ambiente. Apresente aos(as) estudantes a Flor da Sustentabilidade que serve como uma
metafora para o delicado equilibrio necessario para o cuidado ambiental, ja que assim como uma flor
precisa de nutricdo, luz solar e um ecossistema saudavel para prosperar, o planeta Terra e o seu
ambiente equilibrado também precisa.

A flor simboliza a necessidade de proteger e preservar os recursos da Terra, bem como a importancia
de nutrir e sustentar a vida; sua beleza e fragilidade nos lembram da responsabilidade de sermos
guardides do meio ambiente, garantindo sua longevidade para esta geragao e principalmente as geragoes
futuras.

Vocé pode pedir aos(as) estudantes que desenhem a sua propria flor, usando as cores que cada um(a)
achar melhor. O importante € que haja compreensao sobre o cuidado em reconhecer que as nossas
agdes, por menor que seja, como jogar o papel da bala na rua e que, com o acumulo e o tempo pode
entupir esgotos, e pode prejudicar o escoamento de agua das chuvas, levando as inundacdes, tem um
efeito contrario a preservagdo do nosso planeta. Se desejamos ter um impacto positivo em nosso
ambiente, devemos cultivar praticas corretas e ecologicamente saudaveis, inspiradas na Flor da
Sustentabilidade.
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TECNOLOGIA

Disponivel em: https://ecoativos.org.br/formacao/. Acesso em 01 maio 2024.

Saiba mais:

Professor(a), neste espago ha algumas sugestdes de filmes/documentarios e livros que podem ajuda-lo
no planejamento das suas aulas.

33



https://ecoativos.org.br/formacao/

SECRETARIA EXECUTIVA DE ENSINO MEDIO E PROFISSIONAL
GERENCIA GERAL DE POLITICAS EDUCACIONAIS DO ENSINO MEDIO

FOR YOUR CONSIDERATIOMN

= BEST DOCUMENTARY
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Disponivel em: https://tribunadaimprensalivre.com/wp-content/uploads/2021/06/1.-327.jog Acesso em 03 maio 2024.

O filme/documentario “Professor Polvo” (indicado ao Oscar de 2021) consegue mergulhar em uma
interessante reflexdo sobre a fragilidade humana. O animal, mesmo tao habilidoso, esta suscetivel a
constantes ameacas e ao ciclo natural da vida - e ao perceber isso, o cineasta Craig Foster repensa sobre
a vulnerabilidade dos animais e seres humanos.

From Azademy Awerd Winngre =
Leenarde DICaprie and Fisher Stevens o

)

THE SCIENCE IS CLEAR, THE FUTURE (5 N

BEFORE

INEURGENT —‘P—

Disponivel em: https://www.adorocinema.com/filmes/filme-249802/. Acesso em 03 maio 2024.

O documentario “Seremos histéria” com a co-participagdo do ambientalista Leonardo DiCaprio, retrata
0 cenario ambiental atual, e apresenta o posicionamento de alguns lideres mundiais a respeito da
tematica que esta se tornando cada vez mais grave: mudangas de temperatura, inundagdes e outros
fendbmenos semelhantes tém se tornado cada vez mais comum. Na tentativa de buscar respostas para
amenizar essa situagdo, os produtores tentam abragar essa missao de testemunhar as mudancas
climaticas em diversos paises.
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Alguns livres com o0s quais podemos aprender mais sobre crise ambiental, meio ambiente e
sustentabilidade.

AILTOMN
KREMAK

Disponivel em: https://m.media-amazon.com/images/l/71BnFkpryFL. SY466_.jpg. Acesso em 01 maio 2024.

Em “ldeias para adiar o fim do mundo”, de Ailton Krenak , lider indigena, critica a ideia de humanidade
como algo separado da natureza, uma "humanidade que ndo reconhece que aquele rio que estd em coma
€ também o nosso avQ". Essa premissa estaria na origem do desastre socioambiental de nossa era, o
chamado Antropoceno.

LEONARDO BOFF

Susteniubiliﬁléude

Oqueé-0

r!‘;’

Disponivel em: https://m.media-amazon.com/images/l/31iJkWCILM-L._SY445_SX342_.jpg. Acesso em 01 maio 2024.

Em “Sustentabilidade”, de Leonardo Boff, tedlogo, escritor, fildsofo e professor universitario, é autor
de um classico brasileiro entre os livros sobre o tema, para ele, “se a sustentabilidade representa o lado
mais objetivo, ambiental, econdmico e social da gestdo dos bens naturais e de sua distribuicdo, o cuidado
denota mais seu lado subjetivo: as atitudes, os valores éticos e espirituais que acompanham todo esse
processo sem 0s quais a propria sustentabilidade ndo acontece ou n&o se garante a médio e longo
prazo”, escreve.

35



https://m.media-amazon.com/images/I/71BnFkpryFL._SY466_.jpg
https://m.media-amazon.com/images/I/31iJkWCLM-L._SY445_SX342_.jpg

SECRETARIA EXECUTIVA DE ENSINO MEDIO E PROFISSIONAL
GERENCIA GERAL DE POLITICAS EDUCACIONAIS DO ENSINO MEDIO

questies
da nossa
época

Disponivel em: https:/m.media-amazon.com/images/l/919FIvh-7+L. SY466_.jpg. Acesso em 01 maio 2024.

Em “Meio Ambiente e Representagao Social’ de Marcos Reigota, pés-doutor pela Universidade de
Genebra, explica por que e como a educacado ambiental deve ocupar um lugar de destaque em nosso dia
a dia politico e social. O livro € composto por trés textos, de conteudo rico e leitura fluida, que detalham as
questdes — combinando conceitos da ecologia, da geografia, da psicologia e da filosofia — envolvem meio
ambiente, apontando seus principais problemas e as solugées individuais e coletivas possiveis.

Outras referéncias:

- Qual o valor da natureza? - Uma Introdugao a ética ambiental, de Daniel Braga Lourenco (Editora
Elefante);

- Muito Além da Economia Verde, de Ricardo Abramovay (Planeta Sustentavel);

- Banzeiro 6koté: Uma viagem a Amazénia Centro do Mundo, de Eliane Brum (Companhia das
Letras);

- Primavera Silenciosa de Rachel Carson (Gaia);

- Libertagao Animal de Peter Singer (WMF Martins Fontes);

- A Sexta Extingao de Elizabeth Kolbert (Intrinseca);

- A Terra Inabitavel de David Wallace-Wells (Companhia das Letras);

=3, Momento de Atividades
n

Professor(a), apresentamos algumas sugestbes de atividades que podem ser realizadas com o(a)s
estudantes. Lembrando que todas elas podem ser divulgadas nas redes sociais: Facebook, WhatsApp e
Instagram, dentre outras:

) Promover um seminario com a tematica sobre a preservagdo ambiental, consumo consciente etc.
€, na ocasiao, fazer cartazes educativos para colar na escola, fazer registros com fotos, vlogs e divulgar
nas redes sociais como facebook e instagram;

° Fazer uma horta comunitaria na escola;

° Limpar uma praga proxima a escola;

° Promover palestras com ambientalistas na escola e na comunidade escolar;
° Fazer visita a uma ONG que trabalha com a preservagao ambiental.

Possibilidade(s) Avaliativals) (Momento mdo na massa para os estudantes)

Observar se os estudantes sentem-se motivados a participar das atividades propostas, demonstrando
interesse e curiosidade para resolugcdo dos problemas ambientais; selecionam e mobilizam
conhecimentos e recursos das multiplas linguagens para produgdo de textos multimodais e
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multissemidticos no ciberespago no intuito de propor a resolugdo de problemas tendo em vista o bem
comum. Além disso, demonstram habilidades que valorizam e facilitam o trabalho em grupo;
compreendem o papel de cada individuo no desenvolvimento de uma educacéo para a cidadania do
planeta, tendo em vista a cultura da sustentabilidade, a conservagdo do meio ambiente e a melhoria da
qualidade de vida e percebem o poder de alcance dos textos produzidos no ciberespaco.
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